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Ⅰ. 로컬 콘텐츠 브랜드 개발 전략

1. 로컬 브랜딩 (local branding)

1) 개념: 특정 지역의 문화, 가치, 특성을 반영하여 그 지역만의 독특한 브랜드 이미지나 제품을 창출하고, 그것을 마케팅하는 전략

이 접근 방식은 해당 지역의 특색을 살려 소비자들에게 친근감과 신뢰감을 줄 수 있으며, 지역 경제의 활성화에 기여

2)  특징: 

▪ 지역성: 지역의 특성을 반영한 제품이나 서비스를 제공하여 지역 주민들과의 관계를 강화하고, 지역 문화를 존중하는 모습을 보여줌

▪ 차별화: 다른 지역이나 국제 브랜드와의 차별화를 통해 경쟁력을 갖추게 됨. 지역만의 독특한 요소를 활용함으로써 소비자에게 새로운 

지역의 가치를 제시하거나 제공.

▪ 공동체 의식: 로컬 브랜드를 통해 지역 공동체와 소비자가 연결되며, 이는 소비자의 충성도와 장기적인 고객 관계를 구축하는 데 도움.

▪ 지속 가능성: 지역 자원을 활용하고, 지역 경제를 지원함으로써 환경적 지속 가능성에 기여

.

3) 의미: 로컬브랜딩은 각 지역의 독특한 문화와 자원을 전략적으로 활용하여 브랜드 가치를 높이고, 지역 경제의 성장을 돕는 중요한 역할.

지역의 자원을 활용하여 경제적, 문화적 가치를 창출하고, 지역 사회에 긍정적인 영향

4) 전제조건: 로컬 브랜딩은 로컬 브랜드 운영주체와 내부고객+ 외부고객 이 함께 만드는 관계적 작업

로컬 고객( 지역 거주자, 관광객 투자자, 정주기관, 지자체, 협회, 단체 등 이해관계자) 에 대한 이해가 전제되어야 함



Ⅰ. 로컬 콘텐츠 브랜드 개발 전략

2. 로컬 콘텐츠 활용한 브랜드 개발 전략 

1) 지역 문화와 트렌드 반영: 로컬 콘텐츠를 브랜드 전략에 통합하려면 해당 지역의 문화, 언어, 트렌드를 이해하고 반영.

이는 브랜드가 지역 사회와의 연결감을 구축하고, 고객에게 친숙함을 제공하는 데 기여

2) 현지 인플루언서와의 협업: 현지 인플루언서나 유명 인사와 협력하여 브랜드 인지도를 높이고, 로컬 콘텐츠를 통해 신뢰성을 쌓는 것 중요 

이들은 브랜드 메시지를 효과적으로 전달하고, 해당 지역의 타겟 고객에게 다가갈 수 있는 데 도움

3) 지역 사회와의 협력: 지역 사회의 사업체나 단체와 협력하여 공동 프로젝트나 이벤트를 개최함으로써 브랜드를 자연스럽게 홍보

이는 브랜드가 지역 사회의 일부로 자리잡는 데 도움

4) 맞춤형 마케팅 캠페인: 로컬 콘텐츠를 활용하여 지역에 특화된 맞춤형 마케팅 캠페인을 실행하는 것이 중요

예를 들어, 지역 축제나 이벤트에 참여하여 특정 지역의 고객을 대상으로 한 프로모션을 제공

5) 로컬 콘텐츠 크리에이터와의 협업: 현지 콘텐츠 크리에이터와 협업하여 브랜드와 관련된 로컬 스토리나 콘텐츠를 제작함으로써 

지역 고객과의 감정적 연결을 강화

6) 로컬 스쿨 (플랫폼) 운영 : 로컬 콘텐츠를 운영해야 하는 주체 또는 로컬 콘텐츠를 활용하여 창업을 하고자 하는 사람들을 위한 

커뮤니티 프로그램 / 플랫폼 운영 활성화
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3. 로컬 콘텐츠 활용한 브랜드 개발 전략

전략 강화전략 리포지셔닝전략 재창조전략

가치
유형

기존 핵심가치의 강화 잠재가치의 핵심가치화 새로운 핵심가치의 실현

개념

기존에 보유한 자연과 문화적 요소 등 

핵심가치를 지속적으로 강화함으로써 

본질적 핵심 가치를 확장시킨 

로컬 브랜드 전략

잠재적으로 보유하고 있던 가치를

발굴하여 새로운 시대적 흐름에 

맞게 개발하고 발전시켜 

핵심가치화하는 로컬 브랜드 전략

기존에 존재하지 않았던 

새로운 가치를 도입하고 개발하

고, 창조하여 지역에 맞게 적용

하여 새로운 핵심가치로 

재창조하는 로컬 브랜드 전략



사례 1. 제주 올레길

• 제주올레길은 제주도의 아름다운 자연과 문화를 체험하며 도보 여행하는 산책로

• 이 길은 제주도의 해안선을 따라 다양한 지역의 자연을 연결하며, 각 코스마다 독특한 풍경과 문화적 특성을 담고 있음

• 올레의 사전적 의미는 집에서 거리길로 나가는 골목길을 뜻하는데, 제주에 생기는 도보여행길에서 제주와 육지를, 제주와 세계를 연결하는

길이 되었으면 하는 바람을 담아 제주올레라는 이름을 붙임.   '제주에 올래?'라는 초대의 의미도 담고 있음

• 전체적으로 26개의 코스로 구성되어 있으며, 각 코스는 제주의 다양한 지역을 아우르며, 해안가, 오름, 숲속 오솔길, 마을길 등을 포함

• 그 지역의 자연과 문화, 역사를 반영하며, 여행자들에게 제주의 다채로운 매력을 경험할 수 있는 기회를 제공 

Ⅰ. 로컬 콘텐츠 브랜드 개발 전략

[국내 트레킹 추천] 제주 올레길 걷기 여행, 준비부터 코스 선택까지 꿀팁 총정리!> 여행기사 | |한국관광100선:대한민국 구석구석 (visitkorea.or.kr)

제주올레 패스포트 스탬프 제주올레 완주증제주올레길

https://korean.visitkorea.or.kr/detail/rem_detail.do?cotid=6a208667-0e18-4c68-8098-e09107709b03


사례 1. 제주 올레길

• 제주의 자연을 보존하면서도, 방문객들에게 지속 가능한 방식으로 제주를 경험할 기회를 제공함

• 제주도의 뛰어난 자연 경관은 물론, 지역 주민들과의 교류를 통해 제주의 문화와 일상을 직접적으로 체험할 수 있는 기회를 마련

Ⅰ. 로컬 콘텐츠 브랜드 개발 전략

[국내 트레킹 추천] 제주 올레길 걷기 여행, 준비부터 코스 선택까지 꿀팁 총정리!> 여행기사 | |한국관광100선:대한민국 구석구석 (visitkorea.or.kr)

https://korean.visitkorea.or.kr/detail/rem_detail.do?cotid=6a208667-0e18-4c68-8098-e09107709b03


사례 2. 양양 서피비치 (강원도 양양군)

Ⅰ. 로컬 콘텐츠 브랜드 개발 전략

양양 서피비치는 전 군사 보호구역을 서핑 문화의 성지로 변모시킨 사례.

해변을 활용한 서핑 및 다양한 해양 스포츠 활동이 인기를 끌면서, 이 지역은 국내외 서퍼들 사이에서 매우 인기 있는 관광의 목적지가

됨, 기업들의 마케팅 장소로 주목

양양관광 - 서핑에 빠지다 (yangyang.go.kr)

https://tour.yangyang.go.kr/pub/todo_surfing.do


사례 3. 임실 치즈마을 (전라북도 임실군) 

임실 치즈마을은 지역의 목축업 특화를 활용하여 치즈 생산과 관련된 관광 및 문화 활동을 통합한 예.

이 지역은 한국에서 치즈 생산의 중심지로 자리 잡으며, 다양한 치즈 관련 체험과 행사를 제공하여 많은 관광객을 끌어들이고 있음

Ⅰ. 로컬 콘텐츠 브랜드 개발 전략

<출처>  임실치즈테마파크 (cheesepark.kr)

http://www.cheesepark.kr/


사례 4. 서울 경의선숲길 (연트럴파크)

서울시는 폐철길을 도심 속 걷기 좋은 산책로로 조성하여 지역 커뮤니티와 방문객들에게 새로운 공공 공간을 제공

이 변화는 지역 사회에 활력을 불어넣고 상권을 활성화하는 데 기여

Ⅰ. 로컬 콘텐츠 브랜드 개발 전략

경의선숲길(연트럴파크)> 여행지 | '열린 관광' 모두의 여행:
대한민국 구석구석 (visitkorea.or.kr)

연트럴파트 제주맥주 
팝업 스토어 행사
(2018)

로컬 상생 제품의 마케팅 인사이트 - 제주 맥.. : 네이버블로그 (naver.com)

https://korean.visitkorea.or.kr/detail/ms_detail.do?cotid=e7d38413-d50f-4224-8708-55d436ea4e61
https://korean.visitkorea.or.kr/detail/ms_detail.do?cotid=e7d38413-d50f-4224-8708-55d436ea4e61
https://blog.naver.com/98c/223060386422


Ⅱ. 로컬 콘텐츠 이미지 구축 전략

1. 언어적 이미지 전략

- 로컬의 브랜드 이름, 표어, 슬로건, 핵심 메시지, 이야기, 노래 등

- 로컬의 정체성이 담긴 가치, 비전, 목표를 단어, 구문, 문장 등을 사용하여 표현

- 도시의 성취, 유명인, 건축물, 도시설립자, 역사, 지역특산물, 자연환경 등에 기반

화성시청 > 화성시소개 > 일반현황 > 화성의 상징 > 도시브랜드(BI) (hscity.go.kr)

<출처>  서울의 상징 ‘해치’ 첫선…본격 마케팅 
2009 (naver.com)

https://www.hscity.go.kr/www/intro/gnrlSttus/ctyhllSymbol/ctyhllSymbol01.jsp
https://n.news.naver.com/mnews/article/032/0002003342
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2. 시각적 이미지 전략

- 로고, 심벌, 폰트, 타이포 그래피, 색깔, 사진, 동영상, 캐릭터 등 

- 로컬 브랜드를 차별화할 수 있는 모습과 디자인

- 긍정적이고 임팩트 있는 이미지를 전달하는 것이 핵심

<출처> 경기도 서체 | 경기도 상징물 | 경기도 소개 | 경기도청 - 변화의 중심 기회의 경기 (gg.go.kr)

<출처> 상징물 > 성주소개 > 성주군청 (sj.go.kr)

https://sj.go.kr/page.do?mnu_uid=1014&
https://www.gg.go.kr/contents/contents.do?ciIdx=679&menuId=2457
https://sj.go.kr/page.do?mnu_uid=1014&
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2. 시각적 이미지 전략

<사례>  포르투갈 리스본의 도시 색채  - Yellow

트램, 툭룩, 버스 등 노랑이 시티 컬러로 일치

<출처>  [포르투갈 리스본] 정보(Information.. : 네이버블로그 (naver.com)

https://blog.naver.com/68hjlee/223350927197


Ⅲ. 로컬 브랜딩의  지속가능성 전략

▪ 지속가능성은 비즈니스 브랜드 보다 로컬 브랜드에서 매우 중요한 가치인 동시에, 로컬다움의 원천, 로컬 답게 만들어 주는 요소

1. 지역 자원의 지속 가능한 활용: 로컬 콘텐츠를 활용하는 브랜딩에서 가장 중요한 것은 지역의 자원을 책임감 있고 지속 가능한 방식으로 사용

예를 들어, 지역 농산물을 사용하는 식품 회사는 유기농 및 지속 가능한 농법을 지원함으로써 환경에 미치는

영향을 최소화하는 노력(ESG 경영활동)

2. 지역 문화와 전통의 보존: 지역의 문화적 요소를 제품이나 서비스에 통합함으로써, 그 지역의 독특한 이야기와 전통을 보존하고 전파하는 역할

지역 문화를 존중하고 이를 통해 소비자와의 강한 연결을 구축.

3. 커뮤니티 참여와 협력: 지역 커뮤니티와의 긴밀한 협력을 통해 로컬 콘텐츠를 브랜딩에 통합 가능

지역 사회의 현안을 브랜드 전략에 반영함으로써 지역 사회의 요구와 잘 맞는 지속 가능한 솔루션을 개발할 수 있음

4. 교육 및 인식 제고: 소비자에게 지속 가능한 관행의 중요성을 교육하고, 지역 콘텐츠의 가치를 강조함으로써 깊은 브랜드 충성도와 인식을 구축

예를 들어, 패키징이나 마케팅 자료를 통해 제품의 지역적 기원과 제조 과정을 홍보.

5. 투명성과 진정성: 로컬 콘텐츠를 사용하는 모든 과정에서 투명성을 유지하는 것이 중요.

이는 소비자가 브랜드를 신뢰하고, 지역 사회에 긍정적인 영향을 미치는 브랜드로 인식하도록 함.

- 위 전략들은 지역 경제를 강화하고, 환경을 보호하며, 사회적으로 책임 있는 방식으로 비즈니스를 운영할 수 있도록 기여.

로컬 브랜드가 진정으로 지속 가능하고 책임감 있는 방식으로 로컬 콘텐츠를 통합하면, 소비자의 충성도 뿐만 아니라 브랜드의 장기적인 성공에

도 크게 기여



Ⅳ. 로컬 브랜딩 - 상품기획 과정



Ⅲ. 로컬 브랜딩의  지속가능성 전략

< 활동: 미식체험 상품 기획에 대한 피드백 >



Ⅲ. 로컬 브랜딩의  지속가능성 전략

< 활동: 최종 상품기획서 작성



Ⅳ. 로컬 비즈니스 모델

1. 비즈니스 모델 (Business Model)

비즈니스 모델은 조직이 어떻게 가치를 창출하고 전달하며, 포착하는지 설명하는 개념

      비즈니스 모델은 기업의 전반적인 운영 계획과 전략을 이해하는 데 필수적

2.  비즈니스 모델의 주요 구성요소

1) 가치 제안 (Value Proposition)

고객에게 제공하는 독특한 가치나 혜택을 설명. 제품이나 서비스가 고객의 문제를 해결하거나 요구를 충족시키는 방법을 설명

2) 고객 세그먼트 (Customer Segments)

제품이나 서비스를 목표로 하는 구체적인 고객 그룹을 정의. 

기업은 여러 고객 세그먼트를 가질 수 있으며, 각 세그먼트는 서로 다른 요구와 특성을 가질 수 있음

3) 채널 (Channels) 제품이나 서비스를 고객에게 전달하는 방법과 경로를 설명. 

물리적 채널 (매장, 배달)과 디지털 채널 (온라인 쇼핑몰, 소셜 미디어)이 포함.

4) 고객 관계 (Customer Relationships)

     고객과의 관계를 구축하고 유지하는 전략. 고객 지원, 개인화된 서비스, 커뮤니티 구축 등이 포함.
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5) 수익 모델 (Revenue Streams) 수익을 창출하는 방법. 제품 판매, 서비스 이용료, 구독료, 광고 수익 등 다양한 수익 모델.

6) 핵심 자원 (Key Resources)

비즈니스 모델을 운영하는 데 필요한 주요 자원. 인적 자원, 재무 자원, 물리적 자원 (시설, 장비), 지적 자원 (특허, 브랜드) 등이 포함.

7) 핵심 활동 (Key Activities)

가치 제안을 전달하고 비즈니스 모델을 운영하기 위해 수행해야 하는 주요 활동. 제품 개발, 마케팅, 유통, 서비스 제공 등이 포함

8) 핵심 파트너 (Key Partnerships)

비즈니스 모델을 실행하기 위해 협력해야 하는 주요 파트너와 공급업체. 전략적 제휴, 공급망 파트너, 기술 파트너 등이 포함.

9) 비용 구조 (Cost Structure)  비즈니스 모델을 운영하는 데 드는 주요 비용. 

고정 비용 (임대료, 급여), 변동 비용 (원자재, 유통비) 등이 포함

             이 구성 요소들은 도구로 시각화할 수 있으며, 이는 기업이 비즈니스 모델을 체계적으로 정리하고 분석하는 데 유용

             비즈니스 모델을 잘 이해하고 설계하는 것은 기업의 성공과 지속 가능한 성장에 중요한 역할
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3. 비즈니스 모델 캔버스 (Business Model Canvas)

비즈니스 모델을 시각화하는 데 널리 사용되는 방법 중 하나

알렉산더 오스터발더(Alexander Osterwalder)가 개발한 '비즈니스 모델 캔버스’

이 도구는 비즈니스 모델의 주요 구성 요소를 시각적으로 배열하여 기업이 자신의 전략을 명확히 이해하고 전달하는 데 도움. 

• 지역 농산물을 이용한 

독특한 체험 제공

• 지역 문화와 전통 경험

할 수 있는 이벤트

• 가족 단위의 건강하고 

교육적인 주말 활동

• 지역잠재 자원가치 발

굴

• 지역 주민

• 관광객

• 가족 및 청소년

1. 가치제안

2. 고객세분화

3. 채널

4. 고객관계

6.핵심 자원 

7.핵심 활동 8.핵심 파트너 

9. 비용구조 5. 수익모델
•이벤트 티켓 판매

•로컬 제품 및 식음료 판매

•스폰서십 및 광고

•온라인플랫폼 (웹사이트, 소셜미디어)
•지역관광안내소
•현지호텔및여행사협력

• 이벤트 기획 및 실행

• 로컬 농가와의 협력 관리

• 마케팅 및 프로모션 활동

•

•농장 및 이벤트 공간

•로컬 농산물 및 제품

•팀 (기획자, 마케팅, 운영 직원)

•지역농가및식품공급업체

•지역정부및관광청

•후원사및광고파트너

•개인화된 이벤트 경험 제공

•커뮤니티 참여 증진을 위한 활동

•피드백과 후기를 통한 지속적인 개선

•이벤트 운영 및 유지 관리 비용

•마케팅 및 광고 비용

•임대료 및 직원 급여

Farm Event 사례

로컬 콘텐츠를 활용하여 농장

에서 주말마다 다양한 테마의

이벤트를 주최하는 비즈니스.

이벤트는 지역 농산물을 이용

한 요리 클래스, 농장 체험, 음

악 공연 등 다양하며, 지역 커

뮤니티와 관광객을 대상
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https://tour.yangyang.go.kr/pub/todo_surfing.do
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